Kampagne Fairtrade Towns
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Fair geht vor!

Kathrin Bremer
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Fairer Handel / Fairtrade
Faire Offentliche Beschaffung

Und dann?

A
A
A Fairer Kaffee in die Kantine
A
A  Kampagne Fairtrade Towns



Was zeichnet Fairtrade aus?

Die drei Saulen des zertifizierten Fairen Handels

SOZIALES

Arbeitsbedingungen
Gemeinschaftsprojekte
Versammilungsfreiheit

Diskriminierungsverbot
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Keine illegale Kinderarbeit

OKOLOGIE
Liste verbotener Substanzen
Umweltschonender Anbau

Forderung des Bio-Anbaus

Verbot gentechnisch veranderter
Organismen

Bioaufschlag
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FAIRTRADE

OKONOMIE
Beratung
Stabile Mindestpreise
Fairtrade-Pramie
Langfristige Handelsbeziehungen

Vorfinanzierung



Fairtrade: Fairness mit Garantie
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P Festlegung der * Unabhangige Zertifizierung und regelmiiige » Lizenzvergabe an * Marketing » Offentlichkeits-
Fairtrade-Standards Inspaktionan auf Basiz der Fairtrade-Standards Unternahmen, die Arbeit

* Produzentenunter- Fairtrade-Produkte Awarenass-
stitzung urtar ihram Raising

Namen vartraiban

* 150 &5 akkreditiert




Fairtrade wachst weltwelt
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746 Produzentengruppen 60 Konsumentenlander

(= ca. 1,7 Mio. Kleinbauern und
Plantagenarbeiter) in 59 Landern




Fairtrade in Deutschland \
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TransFaire.V.

A 1992 in KéIn gegriindet

A 35 Mitgliedsorganisationen

A 156 Anbieter (Lizenznehmer)
A 1000 gesiegelte Produkte
A Vertrieb in 30.000 Geschéaften und

15.000 gastronomischen Betrieben



